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CLUB FINANCIERO DE SANTIAGO

PUNTO DE ENCUENTRO
POLITICO, EMPRESARIAL
Y SOCIAL

EL CFS ORGANIZO UN DEBATE ELECTORAL

ENTRE LOS SEIS PRINCIPALES
CANDIDATOS A LAALCALDIA
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LOS SERVICIOS DEL CLUB

AREA DE EMPRESA D ON DE
Rua Letonia, 2
Poligono Costa Vella
15.707
Santiago de Compostela AREA DE RESTAURACION
682 874 124
De 9.00 a 14.00 y de 16.30 a 19.30
www.clubfinancierodesantiago.com
info@clubfinancierodesantiago.com
AREA SOCIAL
A B C D
CUOTA COMEDOR COMEDOR SALAS SALAS A+C B+D
Basica 4 almuerzos/mes 8 almuerzos/mes 2 salas/mes | 4 salas/mes
Accionistas - socio 60 £ 90 £ 120 £ 90 £ 120 € 120 € 150 £
2 socios
1 socios
Accionistas - no socio 20 € [ mesa 60 € { comedor 60 € [ sala
1 solo socio
Socio - no accionista 120 € 130 € 180 £ 130 € 180 € 180 £ 210 £
1 solo socio




Santiago 2020

n los proximos afios deben abor-
E darse una serie de cambios para

lograr que Santiago sea eje cen-
tral de Galicia.

Desde la directiva del Club Financiero
de Santiago nos planteamos una nueva
ciudad en el horizonte de los proximos
diez afios. A dia de hoy, coincidiendo
con la campana electoral de los comi-
cios municipales, se estan anunciando
varias medidas y proyectos de futu-
ro para nuestra ciudad. No podemos
quedarnos en las simples palabras e
intenciones sino que debemos exigir a
nuestros gobernantes el cumplimien-
to de sus promesas, algunas de ellas
esenciales para potenciar el crecimien-
to econémico, demografico y social de
Compostela.

Queremos que todas las cuestiones
ahora planteadas queden resueltas en
los proximos cinco afios, de modo que
en el afo 2.020 Santiago pase a ocupar
el lugar que se merece dentro del terri-
torio autonomico.

Asi, desde el Club
Financiero, conside-
ramos prioritaria la
reestructuracion del
area metropolitana
de Santiago, la mejo-
ra de las conexiones
del aeropuerto de
Lavacolla, la consoli-
dacion de la Ciudad
de la Cultura y el fomento del turismo.

1. Integracion de los concellos limi-
trofes de Santiago.

Entre la valentia de alguno de nues-
tros politicos y la generosidad de otros,
esperamos poder acabar con las dos
lacras mas grandes que perjudican las
decisiones politicas: el localismo y el
corto plazo que imponen las citas elec-
torales.

El objetivo final es convertir la comar-
ca de Compostela en una “gran urbe”
que agrupe Santiago, Teo, Ames, Oro-
so, Boqueixon, Vedra, Val do Dubra,
Brién y O Pino.

La conexion de la
estacion intermodal
con Lavacolla es
imprescindible

Roberto Pereira
PRESIDENTE DEL CLUB FINANCIERO

Esta nueva érea de territorio podria
Superar los 300.000 habitantes con
Su consiguiente beneficio economico,
puesto que recordemos que el Fon-
do de Cooperacion Lo-
cal decide sus partidas
presupuestarias para los
ayuntamientos en funcion
del nimero de habitantes.
El aumento de poblacion
acarreara mayor financia-
cion para el area de San-
tiago, pasando a competir
con las ciudades de A
Coruna y Vigo.

También es importante
destacar que una gran
mayoria de los habitan-
tes empadronados en los
municipios  colindantes
trabajan y desarrollan su
vida en Santiago pero no
disponen de los mismos
derechos y oportunidades que los san-
tiagueses. Su integracion en la comar-
ca de Compostela puede solventar esta
cuestion, facilitando la equiparacion de
todos sus habitantes.

2. Aeropuerto central bien comuni-
cado.

Lavacolla, como aeropuerto central
de Galicia, necesita una buena red de
comunicacioén, ademas de aumentar la
cifra de vuelos disponibles para que el
tréfico de pasajeros sea cada afio su-
perior y se sittie como referente de los
vuelos internacionales que llegan a
nuestra comunidad.

Debemos poner en

valor la Cidade da

Cultura y fomentar
las visitas

En este sentido, la conexién del ae-
ropuerto con la estacion intermodal es
absolutamente imprescindible. Si que-
remos hacer valer las conexiones de
Lavacolla con destinos internacionales,
tenemos que competir con Oporto y no
podemos hacerlo en las condiciones
actuales. Estamos a escasos dos afios,
Si se cumplen las promesas, de tener la
conexion del AVE terminada, por lo que
es relevante comenzar a pensar desde
ahora en la conexion de la estacion in-
termodal con el aeropuerto.

3. Conexién de la Cidade da Cultu-
ra con el centro.

Debemos poner
en valor la Cidade
da Cultura, fomen-
tar el numero de
visitas 'y utilizarla
como  escenario
para la organiza-
cion de multiples
eventos. Para ello
es absolutamente necesario vertebrar
una correcta conexion con el centro
de la ciudad para que pase a ocupar el
papel protagonista que ahora no tiene.
Y para lograr incrementar el nimero de
visitantes se debe desarrollar un pro-
grama continuo de actividades con el
objetivo de que el turista no se vaya de
Santiago sin pasar por el Gaias.

4. Potenciar el turismo.

Santiago se ha posicionado como
una ciudad turistica de interés global.
Un éxito que es atribuible a los valores
intrinsecos que atesora y a las politicas
de promocion desarrolladas por las dis-
tintas administraciones. ES necesario
permanecer en este estadio pero tam-
bién es obligatorio mejorar. Asi, debe
abrirse el foco de interés turistico mas
alla de la Catedral, fomentando otras
zonas de la ciudad, y propiciar que el
turista alargue su visita a Galicia a otros
puntos de la comunidad, con el fin de
que todas las ciudades se beneficien de
los turistas que llegan a Santiago.




Gens Digital obtuvo una facturacion de 456.239 euros en 2014 y cuenta con cuatro empleados

MANUEL GENS MONTES | VICEPRESIDENTE DE GENS DIGITAL

“Las herramientas de telepresencia
impulsan la expansion internacional”

— GDl vio la luz en un momento deli-
cado para la economia espanola, jus-
to cuando comenzaba a eclosionar
la crisis, {como fueron los primeros
pasos de la empresa?

— Gens Digital Incorporated presta
soluciones tecnoldgicas a sus clien-
tes, ¢ qué servicios ofertan?

— El producto que elaboran cubre
una demanda muy especifica. Han
segmentado el negocio y han con-
seguido posicionarse como empresa
de referencia en su ambito dentro de
Galicia, ¢cuales han sido las claves
para lograrlo?
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universidades gallegas. En este sen-
tido es muy de agradecer el apoyo
recibido por el departamento multi-
media del CESGA.

— Su actividad de negocio se centra
en prestar soluciones de videocon-
ferencia, telepresencia y movilidad a
las empresas, ;de qué manera facili-
tan estas herramientas la expansion
internacional de las compaiiias?

— Cualquier empresa que pretenda
posicionarse hoy en el mundo debe
definir sus herramientas de comu-
nicacion en base a unos criterios
elementales: fiabilidad, seguridad,
calidad e interoperabilidad. A partir
de estas premisas, es evidente que
el uso intensivo de las herramien-
tas colaborativas, apoyadas en la
imagen en alta definicion, facilitan
sustancialmente el desarrollo del ne-
gocio en lo relativo a su proyeccion
internacional. Es muy facil apoyarse
en las herramientas de video colabo-
rativas para preparar las reuniones
de posibles acuerdos comerciales
internacionales, facilitar la apertura
de oficinas de representacion apoya-
das en agentes locales supervisados
por videoconferencia, etc. Cualquier
empresa que busque la eficiencia,
con unos costes contenidos, utiliza-
ra las herramientas colaborativas en
su red de negocios con perspectivas
de expansion.

— ¢ Qué beneficios puede aportar a
una empresa utilizar estas nuevas
formas de comunicacion?

— Las mejoras mas relevantes estan
asociadas a la gestion del tiempo,
ahorro de costes y la posibilidad de
trabajar con los equipos en cualquier
momento, desde cualquier parte y
con multitud de dispositivos: salas
de videoconferencia, pc’s, tablets,
smartphones. En el futuro se abren
nuevas formas de negocio asocia-
das al uso intensivo, interactivo y en
tiempo real de la imagen en los pro-
cesos de negocio. Ese nuevo estadio
de la economia digital lo defino como
VIDEONOMIA y afectara a toda la ac-
tividad de las empresas implicadas
en el comercio electrénico (V-com-

“Trabajamos en proyectos
del sector educativo
y de distribucion”

merce), consultoria, ingenierias y
otras areas asociadas a la formacion
online. Sin duda, el desarrollo de la
realidad virtual fuera del campo del
entretenimiento aportara una vision
revolucionaria a nuestra forma de
entender los negocios digitales.

— Su cartera de clientes es funda-
mentalmente gallega (GADISA, R Te-
lecomunicaciones, Delagro o Aban-
ca, entre otros). ; Seguiran centrando
su mercado en Galicia?

— Alo largo del 2014 hemos estado
trabajando en proyectos nacionales,
tanto en el sector educativo como
en el de la distribucion: UVESCO en
Euskadi, IFA en Madrid, Bon Preu en
Cataluna. También hemos iniciado
algunas acciones en Latinoamérica
pero creo que su proceso de madu-
racion requiere ciertas premisas aso-
ciadas a la recuperacion econdmica
que todavia no se dan. Durante el
2013 y 2014, en colaboracion con el
CESGA, el Instituto de Matematicas
de Espana (IEMATH) y FUJITSU, par-
ticipamos en un proyecto nacional
en el campo de la formacioén online
de fuerte repercusion internacional.

— ¢Qué diferencia su sistema LifeSi-
zeCloud de otros métodos de video-

llamada que ya existen en el merca-
do?

—Es una soluciéon que permite con
un solo numero que el cliente reciba
al mismo tiempo la videollamada en
su pc, su tablet y su movil y decidir
desde cual contesta. Posibilita ade-
mas que cuando se esta en medio de
una videollamada se puedan incor-
porar otros participantes, bien como
invitados o bien como usuarios re-
gistrados. También se puede abrir un
chat y compartir documentos simul-
taneamente.

— ¢En qué proyectos trabajan ac-
tualmente? ;Cuales son los objeti-
vos de negocio a medio plazo?

— En la actualidad estamos centra-
dos en colaborar con soluciones
vanguardistas para empresas de re-
ferencia en el campo de la defensa y
la seguridad. También trabajamos en
lineas nuevas de servicios lowcost
para pymes, mediante la implanta-
cion de tecnologias Cloud. Ademas,
estamos pensando en abrirnos a ini-
ciativas en el sector de la sanidad,
una vez que ya hemos desmostrado
a la comunidad de negocios que so-
mos una empresa con proyectos rea-
listas y beneficios tangibles.

— ¢Cual es la situacion actual del
sector de las telecomunicaciones en
Galicia? ;Qué papel juega la comu-
nidad en el desarrollo tecnolégico
nacional?

— Estos afos hubo una explosion de
iniciativas que se han sumado a las
grandes empresas del sector junto
a Televés, R y Arteixo Telecom. Ese
boom de startups ha permitido forjar
agrupaciones como INEO, que se ha
convertido en un importante grupo
de presion para conseguir incremen-
tar el potencial y la cifra de negocio
del sector en Galicia. Sin embargo,
todavia tenemos un largo camino
por recorrer para que la comunidad
politica y de negocios asuman que la
economia digital va a cambiar nues-
tra cultura empresarial. El videoco-
mercio, como parte de la videono-
mia, es un proceso imparable que
afectara a toda nuestra cultura.
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LAS ACTIVIDADES DEL CLUB

Convenio de
colaboracion
con el IFFE

El debate fue moderado por Xosé Ramén Pousa, decano de la facultad de Ciencias da Comunicacion

Foro de ideas
y proyectos

Promesas politicas

Roberto Pereira y Manuel Carneiro
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A favor de la colaboracion municipal
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Josef Ajram, trader, deportista y coach, impartié una conferencia ante casi 400 universitarios en la facultad de Econémicas de la USC

EMPRESARIOS DE EXITO | JOSEF AJRAM

Dueno de su vida



